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»Diva“ mit Nagele &
Strubell im Business
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Diva und Nagele & Strubell
sind neue Vertriebspartner.

© Diva

Wien. Ausgewdhlte Kunden be-
kommen bei Nigele & Strubell
kiinftig nicht nur Parfums, son-
dern auch Lesestoff in die Hand
gedriickt. 5.000 Exemplare des
Fashion-Magazins Diva liegen
ab sofort in den 14 Filialen der
Osterreichischen Parfiimerie-
kette bereit. Diva-Chefredak-
teurin Veronika Pelikan freut
sich : ,Négele & Strubell ist ein
perfekter strategischer Ver-
triebspartner fiir uns, wir spre-
chen dieselbe Zielgruppe an.”

Austria 9: Morawetz ist
Programm-Manager

Wien. Zum neuen Programm-
Manager von Austria 9 TV
wurde Martin Morawetz be-
stellt. Morawetz wird fir den
Programmeinkauf und die Ent-
wicklung sowie fiir Programm-
planung und -koordination ver-
antwortlich sein. Geschaftsfiih-
rer Conrad Heberling freut sich
iiber seinen Neuzugang: ,Mit
Martin Morawetz haben wir
einen versierten Programm-
macher in unser hochmoti-
viertes junges Team geholt,

der zuvor bereits viele Jahre in
entscheidender Funktion bei
einem Osterreichischen TV-Sen-
der erfolgreich tatig war.”

© Austria 9

Neu im Team bei Austria 9: Martin
Morawetz macht kiinftig Programm.

PR Newswire forciert
Markte in Skandinavien

London. Die Nachrichtenver-
breitungsdienst PR Newswire
schickt seinen Vertriebs-
direktor Jonathan Bean nach
Stockholm. Bean war bis dato
fiir Skandinavien und Russ-
land vom Sitz in London aus
zustdndig. Das Unternehmen
will mit diesem Schritt einer
betrieblichen Expansion né-
herkommen. Vergangenes Jahr
wurde eine Niederlassung in
Stockholm gegriindet. Mit Bean
soll ein weiterer ,erfahrener,
langjéhriger Mitarbeiter” den
Standort Skandinavien be-
treuen und férdern. Bean: ,Ich
freue mich, aus meiner neuen
Position heraus skandinavische
Firmen beraten und ihren
Bekanntheitsgrad auf den in-
ternationalen Méarkten positiv
beeinflussen zu kénnen.”
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InstoreTVision Gemeinsam mit Rollout-Partner Panatronic kommt die heimische Trafikszene in den FuBballgenuss

Mit neuen Inhalten auf
Erfolgskurs: Trafik-TV

Infotainment fUr die Trafik: Werbe- und Informationslésungen mit entsprechender Systemarchitektur.

DAGMAR RINGVOLD

Bad Ischl/Wien. Von den derzeit rund
8.000 osterreichischen Trafiken
sind bereits 1.300 bestiickt: Mit
Trafik-TV. Die Werbeagentur put-
tini.net hat ca. 2,5 Mio. € in die Mo-
dernisierung des Point of Sale (PoS)
fiir Tabak, Zeitungen und Kleinar-
tikel investiert — und auch sie hat
sich von der Euro 2008 inspirieren
lassen. Jorg Russ, Content-Verant-
wortlicher fir Trafik-TV: ,Neben
den téglichen Informationen wie
Wetter oder Society-Infos gibt es
seit Anfang Mai auch Euro News
— also Wissenswertes rund um die
Euro 2008. Wir werden viele Bilder
von und rund um die Spiele brin-
gen, damit jeder Sportbegeisterte
auch in seiner Trafik erfahrt,
was es Uiber die Euro Neues gibt.”

Infotainment-Architektur

Die dahinterstehende Techno-
logie des Infotainments am PoS
— gleichzusetzen mit dem Einsatz
digitaler Medieninhalte in Werbe-
und Informationssystemen wie
elektronischen Plakaten, Werbung
in Geschaften, GroRbildprojekti-

© puttini.net werbeagentur

Trafik-TV méchte Kunden umwerben und unterhalten — und jetzt auch sportlich |nform|eren Ab Mai m|t den Euro 2008 News.

onen, etc. — wird von Panatronic
in workshops gemeinsam mit den
Kunden erarbeitet. Im Bereich des
Infotainments sieht Panatronic
seine Starken in der qualitdts-
orientierten Hardwareberatung
sowie in der Implementierung und

,Eine verntnftige Digital
Signage-Losung verlangt
nach einer entspre-
chenden Systemarchitek-
tur, kombiniert mit lang-
lebiger Hardware.”

MICHAEL MULLER, GF PANATRONIC

Installation der Systeme. GF Micha-
el Miiller iber die Panatronic-Phi-
losophie: ,Eine verniinftige Digital
Signage-Losung verlangt nach einer
entsprechenden Systemarchitek-
tur, kombiniert mit langlebiger
Hardware. Nur so kénnen wir eine
verlassliche und zukunftssichere
Losung anbieten.” Neben Trafik-TV
wurden bereits Losungen beim Bun-
desministerium fiir Wirtschaft und
Arbeit, Chanel (Wien 1), Restplatz-
boérse, WU Wien u.a. implementiert.

Kooperation wirkt

Zur Geburtsstunde des Bereichs
Infotainment im Sommer 2006
kiindigte sich zugleich eine Zu-
sammenarbeit mit InstoreTVision
(Marke der puttini.net) beim Pro-
jekt ,Trafik-TV” an. Dartiber hin-
aus fungiert Panatronic in diesem
Projekt auch als Rollout-Partner
und tibernimmt die Betreuung und

Uberwachung des Standorts sowie
den technischen Support.
Gespeist werden die PoS-Sy-
steme mit Content, der zentral via
Internet von InstoreTVision an die
Standorte verteilt wird. Sollte es zu
einem Hardwareausfall kommen,
kann mit einem fldchendeckenden
Servicenetzwerk kurzfristig reagiert
werden. ,Dieses Projekt ist bereits
die Referenz am Osterreichischen
PoS-TV Markt”, kommentiert Miul-
ler den gemeinsamen Erfolg.
Zurtick zur Euro 08: ,Auch wenn
die Bildrechte der Uefa uner-
schwinglich sind — wir sind tiber-
zeugt, dass wir ein sehr anspre-
chendes Programm rund um die
Euro anbieten werden kdénnen.
Sportbegeisterte Trafik-Kunden
werden diese Berichterstattung
sicher positiv beurteilen”, meint
Russ. Und die APA lésst sich das
Bildmaterial teuer bezahlen.
www.panatronic.at

Euro Am 23. Mai startet Hit FM ein eigenes Fanradio

92.9 macht Radio fiir

Wien. Der heimische Privatradio-
Betreiber 92.9 Hit FM bietet seiner
fuBballaffinen Klientel nun ein ei-
genes Fanradio. Getreu nach dem
Motto ,Wir sind Ful3ball” will der
Sender ab 23. Mai Fans in den Eu-
ro-Austragungsstiddten Wien, Inns-
bruck, Salzburg und Klagenfurt mit
Live-Berichten, Diskussionen und
Analysen versorgen. Ausgestrahlt
wird das neue Fanradio iber Kurz-
welle (Wien 103,3; Salzburg 92,4;
Innsbruck 106,9 und Klagenfurt
91,6) sowie liber Handy- und Inter-
net-Streaming und ist bis langs-
tens 16. Juli zu hoéren.

10.000 Zuhorer pro Tag

Ridiger Landgraf, Programm-
direktor von 92.9 Hit FM und Kro-
nehit, will damit ,bis zu 10.000
Zuhorer pro Tag erreichen”: ,Die
entsprechende Frequenz zu finden
war nicht so einfach. Damit das
Fanradio tiberhaupt méglich wur-
de, haben wir bei der Komm Aus-
tria sogenannte Eventfrequenzen
beantragen miissen.”

Fixpunkt des zeitlich begrenzten
neuen Radiosenders seien laut
Landgraf Talk- und Diskussions-

© OTS/Ressmann

FuBballfans

Rudiger Landgraf will FuBballfans nun
auch mit einem Fanradio erfreuen.

als Plattform zum Austauschen”

eigne. Durch Befragungen, Live- :
berichte und Fan-Kommentatoren :
solle die Klientel hautnah einge- :
bunden werden. Auch ein Content- :
Austausch-Programm mit Radio- :
sendern anderer EM-Liander soll :
es geben. Gemeinsam mit anderen :
Privatradios sei man dabei, Rech- :
te flir Spielerinterviews von der :

Uefa zu erwerben. ,Kein einfaches
Unterfangen”, so Landgraf.

. Nationalelf Gute Winsche

Epamedia-Aktion

© Wien. Gemeinsam mit Raiffeisen :
. startet Epamedia eine interaktive :
: AuBenwerbeaktion. Echte Ful3- :
. ball-Fans kénnen iiber die Unter- :
. stlitzungsplattform 12mann.raiff- :
. eisen.at/ eine Botschaft an die 6s- :
. terreichische Nationalmannschaft :
. eingeben. Diese wird sogleich in
© einer zwdlf m? groBen LED-Wand
. am Wiener Liechtenwerderplatz
. ausgestrahlt. Jeweils drei Nach-
. richten werden in 30-sekiindigen :
: Spots zusammengefasst und in :
einer Endlosschleife wiederholt.
. Raiffeisen-Chef Leodegar Pruschak :
: und Epamedia-COO Markus Schus- :
. ter sind sich einig: ,Diese Sonder- :
. umsetzung ist ein absoluter Hin- :
. gucker.”
runden, da sich Radio ,sehr gut

Kombination von AuBenwerbung und
. Online: Winsche fiir die Nationalelf.

© inside.orf.at

. Relaunch CRM-Portal

Insider.ORF.at
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insider.ORF.at prasentiert sich

in neuem Erscheinungsbild.

Wien. Im neuen Gewand présentiert
sich die CRM-Plattform des ORF,
insider.ORF.at. Beim Onlineportal,
das laut Eigenaussage zielgerichte-
te Informationen anhand der Inter-

. essensprofile fiir Registrierte lie-
fert, wurde optisch und strukturell
: nachgebessert. Neue Features und
. eine FuBballdatenbank zur Euro
. soll es kiinftig geben. ORF-Online-
Direktor Thomas Prantner: ,Mit
. dem neu gestalteten ORF insider-
. Portal wollen wir unseren Kunden
. einen zusatzlichen Mehrwert bie-
. ten.” Die CRM-Plattform verfiigt

1

. letter, Videostreaming, SMS-Infos
. und Gewinnspiele.

tiber 200.000 registrierte User und
bietet fiir ihre Kunden u.a. News-



